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FICHA TECNICA

Distribucion
por edad y
género

o 3.079
U‘& Mayores de
18 anos

291 ous8

26% 29% 415 18%
18% 4o

~"\ PRESENCIAL - 0
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FICHA TECNICA

Distribucion
por estrato

9%
[ |
Estrato 1

Yo%

34%
I 1%
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Estrato 2 Estrato 3 Estrato 4

Estrato
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Estrato 5
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Estrato 6
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Semunceey | IEMPO DE
RESIDENCIA EN
SABANA CENTRO

12%

Q

Menos de 1 ano

Entre 1y 5 anos

Entre 5y 10 anos
Mas de 10 anos
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LOS HABITANTES "=
PRIORIZAN TEMAS 44
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ADMINISTRACION

VIVIENDA

MOVILIDAD Y TRANSPORTE
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SALUD

PRINCIPALES
10.. RAZONES DE

Poblacién que toma INSHTISFHCCIUN SHLUD

34..

Satisfaccion con el servicio de salud Tiempos de espera
servicio en Bogota paracitas
Acceso a

medicamentos

Tiempo de espera
90% para urgencias
80%

100%

70%

60% 51% 52% 4%
50% HY% > H9%

40%

30%
20%
10%

0%
2017 2018 2019 2022 2023 2024 2025



SALUD MENTAL

3% - 1%

27%

® Bueno Regular

® Malo © No sabe/No responde
PRINCIPALES Situacion
CAUSAS econdmica

83%

- 10%

Regular
Estrés
Problemas
laboral o o1
.. familiares
académico
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SEGURIDAD

PRINCIPALES
5 |_| PROBLEMAS
o 10-
Jo Jo 20%
en Su municipio de delito Atracos Callejeros (37%) o SEGURID"D
Trafico de drogas (30%)
|_I 5 no © 12%
% denuncid Pandillas (22%)
Il
0%
80% IO°
70% o
60%
50% 60/0
40%
30% 5°/o
20%
10% 16%
0%
2017 2018 2019 2022 2023 2024 2025

Seguro =®=Inseguro



EMPLEO

100%
90%
80%
70%
60%
50%

39%
®

o (o)
o 8% ) o
poo% IB:V‘\]S/
10%

0%
2019 2022 2023 2024

=@=Fs facil conseguir trabajo en la region

PRINCIP"LES Solicitan mas No tengo una
BARRERAS PARA experiencia red de
ENCONTRAR TRABAJO  'aboral contactos

2025

No alcancé nivel
educativo
necesario

SABANA CENTRO nil
comovamos

C 124, @0



EMPLEQ

3%

p—

Es facilencontrar
trabajolen'SC

ne Eamsgls 22O,
INOIES TTaCINSS o

Indiferente: 32%

£

-_)-_JQ/‘J

480%

Nolesfacil

Indiferente/neutral

320/0 2025

Es facil emprender
en SC

No es facil: 36%
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e

optimista con situacién
econdmica de laregién

No optimista: 23%
Indiferente: 32%

4%

Optimista
No optimista

Indiferente/neutral
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POBREZA Y VULNERABILIDAD
13..

80% Menos de tres
0
70% comidas al dia 20%
60%
>0 16%
40%
30% o
20% ..... "_o_/o IB% 12010 ]7 /o 12%
10% Y
@ roseezn
2017 2018 2019 2022 2023 2024 2025 ]0
%
Se considera pobre
6°/o
9%

H6% 16%  38%

Mejoro Empeoré Sigue igual

La situacion
econdomica de su

hogar durante el

ultimo ano... 2024 29%

Mejoré - Empeoré '  Sigueigual

23% |« I2%
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EDUCACION

Recibe el servicio en..

2023 nfraestruet
nfraestructura
6]0/0 fisica I'ISOIO

IR Sl 55%

profesores

9 30/0 79010 (0) Infraestructura
(o)
Municipio de Municipio de 55 /0 tecnoldgica LII'I IO
residencia residencia

8% I REEE 0%

En otro En otro

Insatisfaccion
municipio de SC municipio de SC 220/0* Acoso escolar 320/0*

%

En Bogota En Bogota

EDUCACION

Satisfacciéon con
Del total de personas que respondieron que Si habia algunos aspeCtOS de

nifos, ninas y adolescentes estudiando en algun tipo

de institucion. I a e d ucac i 6 A
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USTED VIVE EN UNA VIVIENDA

H6%

H6.. ©

Arriendo

% " UIVIENDA

® Arrendada o subarrendada
Propia (totalmente pagada o la estan pagando)
® De propiedad familiar

® En usufructo (ningun miembro es duefio y viven sin
pagar arriendo con autorizacion del dueno)
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SATISFACCION CON LA

VIVIENDA QUE HABITA
2% 92% O

]60/0 Satisfecho

3% XA VIVIENDA

Indiferente/Neutral

® Satisfecho

Indiferente / Neutral

® |nsatisfecho
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MOVILIDAD
MOVILIDAD FUERA DEL MUNICIPIO

3 60/ 20%
(V)

100% - IS%
Se moviliza por

90% fuera del 12

80% municipio. .

:Z:f qu/o 57% "0/0

° 50% S1%

50% H3% g S ' 9% 10%
. - o

o Yyt7 439% °

30% 9908 33% 39% 39% 36% 6%

20%

10% 50/0 MOU".ID"D

0%
2017 2018 2019 2022 2023 2024 2025

=8-% moviliza fuera del municipio

+~% que se moviliza hacia Bogota
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PRINCIPALDESTINO DE LAS
PERSONAS QUE SALEN DEL ‘Bogord . wotros

MUNICIPIO 2024 - o

W%“

B Otros municipios
Y de Sabana Centro

=~ Otros municipios
s diferentes a Sabana
Centro y Bogota

Del 36%
que

8l..
Movilidad intra-regional

sale




ACTIVIDAD POR LA QUE SE
DESPLAZA FUERA DEL MUNICIPIO

2024 2025

N .
Trabajo 93%
@ Servicios de salud 200/0
Educacion 13%
i@l Otras actividades
") (esparcimiento, v isitas familiares, 120/0

Del 36%

que
sale

RO nil
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5 %



PRINCIPAL‘MEDIO DE TRANSPORTE
PARA MOVILIZARSE FUERA DEL
MUNICIPIO

2024

@) Bus|Buseta
=’ Micro | Ejecutivo

o) Carro particular

@ Bicicleta

Del 36%
que

sale

RO nil
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TIEMPO DE DESPLAZAMIENTO
PROMEDIO DE QUIENES SALEN

DEL MUNICIPIO

Menos de 15 minutos

manifiesta mal
comportamiento de
los ciudadanos frente
a normas de transito.

5 %

Mas de 90 minutos




0TROS TEMAS
QUE INCIDEN EN_
oUSATISFACCION




SERVICIOS PUBLICOS

Alcantarillado

Energia eléctrica

Aseo y recoleccion de basuras
Gas domiciliario

Internet

% 2024

24%

20%
18%

109
11%

11%
9%
6%

o,
(]

16% - | -13%

B Insatisfecho

26%

26%

15%

25%

49%
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11%
61%

Ni satisfecho ni insatisfecho = Satisfecho ™ No recibe
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ENTORNO 2024: 58%
I-I3°/o

esta satisfecho con
la calidad del aire

31-39..

ni satisfecho ni insatisfecho

en los seis aspectos
ambientales consultados

3 2°/o
insatisfaccidn conla
contaminacion visual
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ENTORNO

INFRAESTRUCTURA Ese

de insatisfaccién con estado

U I n L de los bicicarriles

Movilidad total - medio

de transporte principal I.I 3
Bus | Buseta %

Micro | Ejecutivo

Satisfaccion: 25%

Neutral: 29%

Satisfaccion: 22%

de insatisfaccion con el :
estado de las vias Neutral: 33%

=l

— e

Satisfaccion:

Neutral: 34%

de insatisfaccion con
estado de los andenes

Moto particular
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ENTORNO
I-I9°/o

esta satisfecho con la
oferta de actividades
culturales

Ni satisfecho ni

CULTURA Y e
DEPORTE A

esta satisfecho con la
oferta de actividades
deportivas

Ni satisfecho ni
insatisfecho: 20%

26%no participa
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CULTURA DIGITAL

REDES
SOCIALES

P =

habitantes de Sabana

Centro para informarse TELEU'S'dN

PLATAFORMAS
DE MENSAJERIA




CULTURRA DIGITAL

99,

de los encuestados no ha
utilizado ninguna herramienta
de inteligencia artificial

USO DE
LA 1A

I 7°/o

de quienes la usan, desconfia.

93

de quienes la usan, dice que ni
confia ni desconfia
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PERCEPCIC
GLOBAL DE
LA REGION

SABANA CENTRO I

comovamos




PERCEPCION DE LA REGION

;COMO VAN LAS
COSAS?

2024: 62%

Mal camino
*Buen camino

ORGULLO POR
LA REGION

3%

® Orgulloso

" Indiferente

No orgulloso

20214

86%

Orgulloso

Indiferente/Neutral
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SHTISFHCCIﬁN CON LA
REGION PARA VIVIR

*

23%

87%

Satisfecho

oy 4%
N.I .satls.fecho Insatisfecho
ni insatisfecho

9%

Indiferente/Neutral

Satisfecho

® |nhsatisfecho
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LOS
DESTACADOS

Mejora percepcion de seguridad en la
region.

Mejora la percepcion sobre la situacion
econdémica del hogar.

Cae satisfaccion con servicio de salud
y aumenta la percepcion de salud
mental mala o regular.

Incrementa la poblacion con menos de

SEGURIDAD EMPLEOD tres comidas al dia.

) & Q 2 & &) Incrementa la poblacién que se
- o considera pobre.
& & & Incrementa insatisfaccion con
infraestructura vial

(@) (0 Contaminacion visual: principal
= = insatisfaccion en temas de medio
POBREZA Y FDUCACION ambiente.

VULNERABILIDAD
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R E F I_ EX I 0 N ES SE FORTALECE LA@INAMICAREGIONAL

Con un 81% de la movilidad ocurriendo dentro de la
Provincia, la region se va fortaleciendo como ecosistema

INTEGRHCIO'N DE MIRADAS TERRITORIALES que exige priorizar la oferta interna de servicios,

’ - cultura, deporte, entretenimiento e infraestructura
Nuevos residentes aportan una vision de novedad y de

priorizar lo positivo frente a otras regiones; quienes P
llevan mas de 10 anos actiuan como custodios de la
calidad de vida ante el crecimiento acelerado, lo que ﬁ,
representa una oportunidad para revivir el orgullo P
regional y cuidar el desarrollo equilibrado. . LA OPORTUNIDAD EN LA ZONAIGRIS

El alto nivel de respuestas neutras indica:

Desconexion o falta de informacion (ej.
cultura, deporte)

BIENESTAR EN EL NleI.EO FAMILIAR Normalizacion o percepcion de estabilidad
g (ej. servicios publicos)

Promover la estabilidad econdmica que es el

principal motor de la salud mental, atender focos

de vulnerabilidad alimentaria en los sectores mas

sensibles y promover la atencion oportuna de sus

habitantes en los servicios de salud para garantizar

un bienestar integral.

Incertidumbre o alerta pasiva (ej. seguridad)

Debilidad en el vinculo emocional (ej. orgulio)

Reto: movilizar esa neutralidad hacia una =
satisfaccion activa y recuperar la confianzaen =~
las soluciones colectivas y la justicia. _
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CONSULTA LOS

o omikh L R’

n facebook.com/SabanaCentroComoVamos m www.linkedin.com/in/sabana-centro-cémo-vamos-411247266 twitter.com/sabanacentrocv u @sabanacentrocomovamos?152
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